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I'Italia diventa un hub
per I'intera Europa

Mercati. Dall’avocado ai pit1 consolidati kiwi e ananas, gli ultimi dati
Fruitimprese mostrano quanto sia intenso il transito di nuove colture

Manuela Soressi

) avocado sara la nuova
mela? Eilmango prende-
ra il posto delle nocciole?

Una provocazione che
nonsembra fantascienza,
perlomeno stando ai dati elaborati
daFruitimprese. Nel 2023 'ltaliaha
mantenuto stabili sui 3,4 milionidi
tonnellate (-0,9% rispetto al 2022)le
quantita di frutta vendute all’estero,
ma gli storici campioni dell’export
tricolore (come mele, uva e pere)
hanno perso terreno, penalizzatida
un’annata particolarmente difficile.
Meglio sono andati gli agrumi
(+9,9%) e il kiwi (+13,2%). Ma pili po-
sitivo ancora ¢ stato il trend delle
esportazioni di frutta tropicale, cre-
sciute del 20,9% arrivandoa 147mila
tonnellate. Una cifra importante,
pari al doppio dell’export di frutta
seccaeaidueterzidiquellodiagru-
mi, due famiglie di prodotti storici
della frutticoltura italiana.
Avalore, invece, conisuoi 143 mi-
lioni di euro di export, la frutta tro-
picale &€ ancora lontana dalla frutta
secca (415 milioni) e dagli agrumi
(284 milioni) ma avanza piti veloce-
mente (+22,4% sul 2022). Comples-

sivamente, prendelaviadell’export
circa il 13,5% della frutta tropicale
importata in Italia (era il 12% nel
2022),le cui quantita sono cresciute
del7,4%rispetto al 2022. «L’aumen-
todelle importazioni di frutta esoti-
ca, inarrivo soprattuttoneiportidi
Genova e Livorno, si deve sia alla

crescente vocazione dei nostri ope-
ratoriafungere dahub perilmerca-
to europeo sia al trend positivo dei
consumiinterni» spiegail direttore
di Fruitimprese, Pietro Mauro.
Quello che gli operatoriitaliani
vendono all’estero non sono tanto
gli avocado o i mango coltivati in
Sicilia, Calabria o Puglia, che rap-
presentano ancora una nicchia.
Sono soprattutto banane, che nel
2023 hanno toccato il record delle
8oomila tonnellate importate per
oltre 550 milioni di euro, e diana-
nas, stabili sul 2022, a cui si ag-
giungono altri frutti, come avoca-
do, mango e cocco. Questi frutti

In aumento del 20%

i prodotti tropicali
importatiin Italia:

il 13,5% riprende la via
dei mercati esteri

vengono distribuiti anche in Euro-
pa, daipaesi dell’Est ai mercati sto-
rici, come Francia, Germania e Au-
stria. Un’attivita di trading che va
di pari passo con la crescita della
domanda europea di frutta esotica
e che coinvolge molti operatori del
settore. Sono soprattutto aziende
specializzate e digrande esperien-
za,come laligure Orsero elaroma-
na Abc, fondata cento anni fa dalla
famiglia Pagni. E nata nel 1927, con
I'import dibanane, labergamasca
McGarlet, che importa frutta esoti-
ca da una cinquantina di paesi.

«Abbiamo sempre puntato sull’alta
qualita e sul servizio tailor made
perinostriclienti — spiegalatitola-
re Sandra Garletti —. Ma abbiamo
costipiu alti (soprattutto dellavo-
ro)che cirendono meno competi-
tivi a livello internazionale. Per
questo preferiamo concentrarcia
lavorarebene sul mercato italiano,
che € molto ricettivo».

In effetti, i volumi di fruttatropi-
cale vendutiin Italia sonoaumentati
del30% dal 2017, guidati damango
e avocado, che coprono il 68% del
mercato secondo Gfk. Lebanane so-
nodiventate il frutto pit diffuso eil
secondo pili consumato dopole me-

le (fonte Cso), tanto da non essere
pill nemmeno percepite come pro-
dotti esotici. E'avocado, che cresce
a doppia cifra anno su anno da al-
meno un quinguennio, € considera-
touno dei prodotti di maggior suc-
cessodell’intero settore alimentare.

Oggi la frutta tropicale & acqui-
stata dal 489 delle famiglie italiane,
chelatrovain venditatuttol’annoe
non piu solo nel periodo natalizio
come avveniva sino a qualche de-
cennio fa, quandoibuyer eranoan-
coradiffidenti e pretendevanoil ri-
tiro dell’eventuale invenduto da
parte dei fornitori.

«La Gdo ha avuto un ruolo de-
terminante perché, avendo neces-
sita didisporre dei frutti esotici per
12 mesi I'anno, ha fatto crescere
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Vendite. La frutta tropicale venduta in Italia @ aumentata del 30% dal 2017

I'intero settore, sia come produ-
zione che come consumi. E oggi
rappresenta il terreno giusto per
fare politica di marca e valorizzare
lo scaffale», spiega Cristina Bam-
bini, responsabile marketing di

DoleItalia, che ha appenalanciato
unalinea a propriobrand, con sei
frutti esotici confezionati con
un’immagine coordinata.

Anche Spreafico ha fatto una
scelta analoga. Dopo il marchio

Squisita, con cui presidia il mondo
della frutta tropicale, ha deciso di
mettere il suo nome sulle banane,
che rappresentano il 20% del busi-
ness aziendale e che finora erano
vendute con il marchio del produt-
tore o del distributore.
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